
■ 2016 파크랜드 대학생 마케팅•패션 공모전 주제 안내 ■ 

 

1. 마케팅 부문 

 

주제1) 대표 브랜드로서 파크랜드의 브랜드 파워 극대화를 위한 리포지셔닝 전략 

       -ATL을 포함한 통합적 마케팅 커뮤니케이션(IMC)전략 도출 

 

브랜드가 적응하고 생존하기 위해 그리고 경쟁에서 이기기 위해서는 브랜드만의 차별점을 소비자의 마음속

에 전달하고, 명확하게 자리매김하게 하는 전략, 즉 포지셔닝 전략이 특히 중요하다. 

패션브랜드에서 리포지셔닝 전략은 자주 사용되고 있다. 고객 니즈를 비롯한 시장 환경의 변화에 따라 기업

은 이에 적극적으로 대처할 수 있는 브랜드의 포지션 재정립을 수행하여야 한다. 

파크랜드 브랜드 분석을 통한 핵심가치의 재해석을 바탕으로, 파크랜드의 브랜드 자산을 극대화하기 위한 

미래지향적 브랜드 가치의 리포지셔닝 전략을 설정하고, 그에 따른 커뮤니케이션 전략을 통합적이고 구체적으

로 제시해 보자. 

 

주제2) 젊은 고객층 확대를 위한 파크랜드의 광고 커뮤니케이션 전략 

 

파크랜드는 충성도 높은 멤버스 고객의 확보를 통해 관계마케팅을 수행하고 있다. 이러한 기존고객의 지속

적인 유지관리도 중요하지만, 시간의 흐름에 따른 고객 연령대의 상승으로 브랜드 자체가 노후화되는 문제점

이 있을 수 있다. 

시대가 바뀌어도 세대를 이어 새로운 젊은층이 유입되고 선호하는, 그 가치가 변하지 않는 브랜드들이 있다. 

파크랜드가 브랜드의 신선도를 유지하고 미래 성장 동력을 확보하기 위해서는 젊은 고객층의 확대가 필수적

이다. 이를 위해 파크랜드가 어떤 광고 커뮤니케이션 전략을 수립하는 것이 효과적일지 구체화시켜 보자. 

 

주제3) 제이하스의 활성화를 위한 브랜드 커뮤니케이션 전략 도출 

       -BTL 및 디지털 채널을 중심으로 한 커뮤니케이션 전략 도출 

 

제이하스는 ㈜파크랜드에서 전개하고 있는 주요 브랜드의 하나로, 대중적 컨템포러리를 지향하며, 실용적이

면서도 트렌디한 스타일을 추구하는 젊은 감성 브랜드이다. 

젊은 고객을 메인 타겟으로 하는 개별브랜드이자 파크랜드 매장에서 트렌디 존을 구성하는 전략브랜드로서 

제이하스의 실질적 영향력이 점점 커지고 있다. 

이러한 제이하스 브랜드의 역할 강화와 활성화를 목표로 한 인지도 제고와 브랜드 호감도 강화를 위해, 제

이하스 목표고객과의 주요 커뮤니케이션 접점, 특히 다양한 BTL 채널을 고려하되 디지털 채널을 중심으로 한 

커뮤니케이션 전략을 구체적으로 수립해 보자. 



2. 패션 부문 

 

주제1) ㈜파크랜드의 브랜드 포트폴리오를 고려한 보유브랜드의 신규라인 또는 아이템 제안 

 

㈜파크랜드는 10여개의 브랜드를 보유한 우리나라를 대표하는 패션 전문 기업이다. 

합리적인 신사복 파크랜드, 사회초년생을 위한 컨템포러리 감성 브랜드 제이하스, 프리미엄 라이프스타일을 

추구하는 카브리니, 라이프스타일 스포츠웨어 PL SPORTS, 세련된 커리어우먼을 위한 프렐린 등 다양한 브랜

드들이 차별화된 타겟과 브랜드 컨셉으로 브랜드별 포지셔닝을 구축하고 있다. 

㈜파크랜드가 보유한 브랜드의 타겟 분석을 통하여 고객 만족을 제고시키는 동시에 미래지향적으로 브랜드

의 아이덴티티를 강화시킬 수 있는 시그니처 아이템, 나아가 파크랜드 전체의 시너지 효과를 극대화 시킬 

수 있는 상품전략을 수립해 보자. 

 

주제2) 파크랜드의 브랜드 컨셉과 타겟 분석을 바탕으로 한 상품 컨셉 및 구성 제안 

       : 매장 VM을 중심으로 

 

패션 매장은 이제 더 이상 상품만 파는 곳이 아니라, 브랜드 아이덴티티를 전달하기 위해 패션 상품을 넘어 

라이프 스타일을 제안하고, 이를 통해 문화를 파는 하나의 광고채널이자 도구가 되었다. 

현재 파크랜드 매장에서는 대표 브랜드인 파크랜드를 비롯하여, 제이하스, 카브리니, PL스포츠, 여성복 프렐

린 등이 함께 판매되고 있다. ㈜파크랜드는 보유 브랜드의 상품라인 확장과 국내외 다양한 업종의 브랜드와 

콜라보레이션을 통해 파크랜드 매장을 라이프 스타일 영역까지 확장시키기 위해 노력을 기울이고 있다. 

파크랜드 매장에 입점된 개별 브랜드의 컨셉과 타겟 분석을 통해 현재 남성복 중심의 매장 이미지에서 복합 

패션몰의 이미지를 강화시키고, 나아가 패션문화를 선도하는 패션브랜드로 자리매김 하기 위한 매장의 상품 

구성, 조닝 전략, 상품 디스플레이 전략을 수립해 보자. 

 

주제3) 파크랜드의 통합 온라인 채널 전용 신제품 아이디어 및 E-COMMERCE 전략 제안 

       : 옴니채널의 고려를 전제로 

 

인터넷, 모바일이 활성화됨에 따라 상품을 구매할 수 있는 다양한 채널들이 확대되게 되면서 새로운 방식의 

구매형태가 나타나고 있다. 

오프라인 매장에서 제품에 관한 정보획득과 체험을 한 후 실제 구매는 온라인 매장에서 하는 쇼루밍

(Showrooming)고객과 이와 반대인 역쇼루밍(Reverse-Showrooming)고객이 늘어나고 있다. 이러한 채널간

의 한계를 극복하기 위해 온라인, 모바일, 오프라인 매장을 연결하고 통합하는 옴니채널(Omni-Channel)형태

의 새로운 유통채널 구축이 확대되고 있으며, 이를 이용하는 고객 또한 증가하는 추세이다. 

이러한 유통환경의 변화에 맞추어, 당사에서도 고객의 편의와 가치있는 구매경험 제공을 목표로 온라인, 모

바일과 오프라인이 결합된 유통채널 구축을 추진하고 있다. 



고객에게 차별화되고 가치있는 서비스를 제공하기 위한 파크랜드 만의 옴니채널(Omni-Channel)전략의 차

원에서 유통 채널의 컨텐츠 및 상품을 기획하고, 쇼핑 편의성과 오프라인 매장과의 상생을 동시에 고려한 E-

COMMERCE 전략을 수립해 보자. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



■ 참고 자료 ■ 

 

아래에 제공된 자료는 공모 주제의 이해를 위한 참고 자료입니다. 

회사, 브랜드 소개 및 현황(타겟, 컨셉 등)에 대한 자료의 내용에 구애 받지 말고, 응모팀의 문제점 

분석과 제안 의도에 맞는 독창적인 전략을 과감히 제안해 주세요. 

 

◆ ㈜파크랜드 소개 

 

1. ㈜파크랜드 회사 개요 및 현황 

㈜파크랜드는 부산을 대표하는 향토기업으로서 1973년 창사 이래 보세가공업을 하는 작은 봉제공장에서 시

작하여 지금까지 끊임없는 투자와 노력으로 단일 브랜드 매출 1위를 이루는 패션전문기업으로 도약하였다. 

현재는 첨단 직영 공장에서 직접 생산하고 단일 브랜드 최다 판매망인 전국 560 여개 매장을 통하여 소비자

에게 직접 판매를 실현한 대표적인 기업이다. 

㈜파크랜드는 지방시, 크리스찬 디올 등의 드레스셔츠를 OEM 생산하던 보세가공 수출 중심의 사업구도에서 

탈피하여 1988년에 PARKLAND(이하 파크랜드)라는 독자 브랜드로 내수 사업을 전개하여 국내 남성복 시장

의 대표 브랜드로 포지셔닝 시키는 성과를 이끌어 냈다. 의류산업을 노동집약적 봉제산업에서 기술집약적 패

션산업으로 발전시키는데 있어 새로운 경영모델을 제시했다고 할 수 있다. 현재 3개의 첨단 직영공장 및 3개

의 대형 물류센터를 보유하고 있으며 다양한 유통망을 통해 10여 개가 넘는 브랜드를 전개하고 있다. 

최근 ㈜파크랜드는 지식경제부 산하 산업정책연구원 주관 슈퍼브랜드 대상 7년 연속 수상, 한국경제신문 주

관 2016년 12년 연속 명품브랜드 대상 등을 수상하며 소비자들에게 그 우수성을 먼저 인정받고 있는 것은 

물론 동탑산업훈장, 가치경영최우수기업상, 대한민국소비문화대상 등을 수상하며 기업경영의 정직성과 투명성

을 인정 받은 바 있다. 

㈜파크랜드는 고객의 다양한 욕구와 유통환경에의 선도적 적응을 위해 대표 브랜드인 「파크랜드」를 중심으

로 하되 멀티브랜드 전략으로 브랜드를 다양화시켜 파크랜드의 브랜드 가치를 더욱 높이고 있다. 2001년 세

련된 도시감각의 컨템포러리 브랜드「제이하스」, 2005년 커리어우먼을 위한 여성복 「프렐린」, 2007년 젊은 감

성의 남성토털 브랜드 「보스트로」, 2008년 영국 라이선스 브랜드「1900 오스틴 리드」 2009년 라이프스타일의 

스포츠웨어 「파크랜드 스포츠」, 2010년 이탈리안 감성의 프리미엄 남성복 「카브리니」를 런칭하는 등 브랜드

를 확장하는 멀티 브랜드 전략으로 공격적인 활동을 펼치고 있다. 대형유통매장으로 판매되는 「1900 오스틴

리드」, 홈쇼핑브랜드 「페리젠슨」, 「체스터베리」등으로 유통채널을 다각화하고 개별 브랜드력을 강화하여 21

세기 패션전문그룹을 지향하고 있다. 또한 2005년 중국과 인도네시아에 대규모의 생산공장 설립을 통해 글로

벌 기업으로의 도약을 준비하고 있다. 

 

2. ㈜파크랜드 브랜드 포트폴리오 

 

1) 브랜드 구조도 

현재 파크랜드는 기업명, 유통브랜드 그리고 모 브랜드로서의 역할을 하고 있다. 

파크랜드의 목표고객은 편안하고 실용적인 브랜드를 선호하는 중장년층이다. 따라서 핵심브랜드인 파크랜

드에 마케팅 노력을 집중하여 주 고객층의 만족을 극대화하면서, 동시에 다양한 고객층의 욕구와 변화하는 

유통환경에 적응하기 위해 토탈브랜드 전략을 지향하고 있다. 

 



 
 

2) 파크랜드 샵인샵 브랜드별 역할 

초기 ㈜파크랜드는 소비자의 구매 성향에 좀 더 집중하여 신시장을 개척하는 전략을 수립하였다. 신사복은 

목적 구매율이 높은 제품이며 소비자들이 점점 합리적인 소비를 한다는 것에 중점을 두고 소비자 기호변화

에 의해 창출되고 있는 신시장인 ‘중저가 시장’개척을 위한 전략을 수립하고 단일 브랜드 ‘파크랜드’를 출시

하였다. 

2000년대 초반 캐릭터캐주얼군이 급성장하면서 시장점유율이 확대된 것에 따라 ‘제이하스’를 출시하여 대

응하였다. 

2010년을 기점으로 젊은 소비자들을 중심으로 남성고객들은 자기 자신의 개성을 강조하고 유행을 빠른 속

도로 받아들이게 되면서 단일화되고 매장의 컨셉이 불분명했던 남성복 업계가 각각의 브랜드 컨셉에 어울리

는 인테리어와 테마샵 등을 선보이고 있으며, 캐릭터 캐주얼 브랜드와 컨템포러리 브랜드의 강세가 이어지

고 있다. 

이러한 소비행태 및 유통의 변화에 따라 남성복 브랜드들이 브랜드 익스텐션에 박차를 가하기 시작한 시

점, 파크랜드는 신사복 중심의 브랜드 전개에서 파크랜드 shop내 원스톱 쇼핑이 가능하도록 토탈 패션 브

랜드로 전반적인 리뉴얼을 추구하였다. 

기존 노후화된 이미지에서 탈피하고 고객층을 확대하기 위해 매장 내 다양한 서브브랜드를 런칭한 것이다. 

파크랜드는 매장 브랜드 아이덴티티를 선정립하고 개별브랜드를 강화해 나가는 전략을 사용하고 있다. 

 

 



구분 파크랜드 제이하스 카브리니 프렐린 PL SPORTS 

역할 Parent Brand 
Silver Bullet 

Brand 
Niche Brand 

Strategic 

Brand 

Supplemental 

Brand 

TPO Every day First Trial Special day 
출근 

주요모임 
야외 활동 

Target 30-40대 대중 
2535 

사회 초년생 

전문직/고위직 

종사자 

커리어 우먼 

/ 주부 
30-40대 대중  

KBF 
실용적 기능 

합리적 이미지 

실용적 기능 

트렌디 이미지 

프리미엄 

이미지 

실용적 기능 

세련된 이미지 

실용적 기능 

액티브 이미지 

 

3) 파크랜드 샵인샵 브랜드 컨셉 

브랜드명 컨셉 

파크랜드 

대한민국 신사의 스타일을 대표하는 Men’s Wear 

신사복의 품격과 전통을 편안함과 합리성으로 재해석한 한국의 대표적인 남성복 브

랜드 

제이하스 
세련된 남자의 기준이 되는 Trendy Wear 

세련된 도시감각의 컨템포러리 감성 브랜드 

카브리니 

신사의 품격이 시작되는 Premium Men’s Wear 

여유롭고 감도 있는 라이프스타일을 반영한 이탈리안 감성의 프리미엄 남성복 브랜

드 

PL스포츠 
일상의 활력을 만드는 Active Wear 

라이프스타일이 반영된 패션성에 기능성을 가미한 데일리 액티브 브랜드 

프렐린 
커리어우먼의 감성을 깨우는 Women’s Wear 

세련되고 품위있는 아름다움이 있는 모던한 감성의 여성복 브랜드 

 

◆ 제이하스 브랜드 소개 

 

1. 브랜드 컨셉 

세련된 도시감각의 컨템포러리 감성 브랜드로 현재 가장 유행하는 스타일을 선보인다. 

유행에 민감하지만 유행에 압도당하지 않는, 빠르게 변하는 유행에서 자신만의 스타일을 연출할 수 있는 당

당한 젊은 세대를 위해 출시된 제이하스는 파크랜드 매장에 활력을 불어넣는 전략 브랜드이다. 

 

2. Brand Image 

대중적인 컨템포러리를 지향하며, 실용적이면서도 트렌디한 스타일의 감성 브랜드 

 

 



3. Target Audience 

① Taste & fashion attitude target age : 25∼35세 

② Who 

   -외모를 중시하고 유행에 민감하지만 유행에 압도당하지 않는, 활발한 사회 활동을 하는 직장인 

   -다양한 정보를 보유하고 있으며 가격, 편리함, 서비스의 요구 수준이 높은 디지털 시대의 소비자 

③ Style 

-기본을 지키면서도 유니크한 감성을 추구. 유행 아이템을 Timeless item과 Mix-Match하여 고급스럽게 

연출할 줄 아는 패션 감각의 소유자 

 

4. 상품 컨셉 

감성적인 컨템포러리를 지향하고, 슬림 핏 & 심플한 디자인, 실용적인 소재를 적용한 트렌디한 상품을 전개

한다. 

현재는 정장 중심의 착장이 강하나 향후 포멀과 캐주얼의 경계를 허물어 믹스매치 할 수 있는 ON/OFF착장 

중심으로 전개할 예정이다. 

 

5. 브랜드 전개 

2001년 9월에 런칭한 제이하스는 ㈜파크랜드의 서브 브랜드로 전국 280개의 파크랜드 매장에 Shop-in-

Shop으로 운영되고 있다. 


